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BAB VI 

PENUTUP 

 

6.1 Kesimpulan 

Berdasarkan tujuan Penulis untuk Menerapkan algoritma FP-Growth 

untuk menentukan frekuensi tinggi itemset untuk memberikan saran 

pembelian barang guna memajukan perusahaan dan menjadikan saran 

pembelian dapat menjadi pembantu dalam pemasaran Furniture dan 

menyimpulkan bahwa : 

1. Perhitungan dari pembagian hasil perhitungan manual dengan nilai 

46.6 dan hasil perhitungan aplikasi basket analisis 46.66667 dikalikan 

100% sebagai nilai dasar pengujian recall  dan  precision sehingga 

menghasilkan nilai penuh atau 100 % maka dapat dianggap valid atau 

sesuai dengan analisa pengujian tersebut. 

2. Dan data yang di tampilkan sesuai dengan pengujian validitas basket 

analsis dan FP-growth hingga Hasil uji dapat disimpulkan bahwa : 

1. 6  →  7  =  0,68  (jika  konsumen membeli  Buffet jati minimalis 2 

laci,  maka membeli  Buffet jati B  dengan nilai confidence 0,68) 

2.  7 →  6   =  0,68  (jika  konsumen membeli tempat tidur jati 

opium ,  maka membeli  Almari pakaian antik jati opium pintu 3 

dengan  nilai confidence 0,68) 

3.  6  →  5  =  0,61  (jika  konsumen membeli  Almari pakaian jati 

minimalis 2 pintu simple,  maka membeli Buffet jati B  dengan nilai 

confidence 0.61). 
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4.  5  →  6  =  0,61  (jika  konsumen membeli Buffet TV minimalis 

jati 2 laci, maka membeli set kursi tamu minimalis jati livina  dengan  

nilai confidence 0,61). 

6.2 Saran 

Dari hasil perancangan sistem dan aplikasi kelemahan sistem terletak 

pada hasil yang direkomendasikan untuk pelanggan belum sesuai dengan 

apa yang diinginkan pelanggan, karena hanya mengacu pada tingkat 

tingginya penjualan produk. Saran yang penulis berikan agar Purnomo Jaya 

Furniture untuk lebih mematangkan dalam pengolahan data menggunakan 

aplikasi basket analisis pada perusahaan dan menambah metode lain untuk 

melihat tingginya keinginan konsumen pada produk tertentu.. 

 

 


